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KAB

Sachstand zur Freizeitwirtschaft in 

Bottrop (FunCity Bottrop)
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Das Netzwerk
• Freizeitunternehmen

– Movie Park Germany

– Freizeitpark Schloß Beck

– alpincenter Bottrop

– Indoor Skydinving Bottrop

– Grusellabyrinth NRW

• Hotels

– Ramada by Wynham

– Rhein-Ruhr-Hotel

– Hotel/Hostel Chillten

• Verbände

– DEHOGA

– Ruhr Tourismus
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Die Netzwerkarbeit

• Regelmäßige Netzwerktreffen/Workshops

• Aktive Werbung für Netzwerkerweiterung

• Informationen in Tages- und Fachpresse

• Infoveranstaltungen, z.B. „IHK vor Ort“
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Das Marketingkonzept

• Erstellt durch Fa. BTE 

Tourismus- und 

Regionalberatung 

zusammen mit 

Wirtschafsförderung und 

Netzwerkpartnern

• Legt Zielgruppen, Strategie 

und Maßnahmen fest



5

Die Umsetzung
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Homepage und Social Media

• Homepage

• Facebook

• Instagram

http://www.funcity-bottrop.de/
https://www.facebook.com/FunCity-Bottrop-100495661350717/
https://www.instagram.com/funcitybottrop/
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Fazit

• Belastbare Grundlage um Bottrop langfristig als 

attraktives Freizeitziel zu positionieren

• Aufgabe: Verstetigung des Erfolgs und 

zunehmend überregionale Bekanntmachung 

Bottrops als Freizeitstandort insgesamt
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Nächste Schritte
• Weiterführung der Marketingmaßnahmen

• Erweiterung des Produktportfolios

– Verstärkte Einbeziehung kultureller Angebote

– Verstärkte Einbeziehung des Wander-, Radwander- und 

Reitangebotes

– Verstärkte Einbeziehung von Angeboten aus Hotellerie und 

Gastronomie

– Schaffung und Buchbarmachung von 

Kombinationsangeboten

• Bearbeitung langfristiger Ziele wie Verbesserung 

touristischer Infrastruktur

• Erweiterung des Netzwerks

• Entwicklung eines Finanzierungsmodells für 

Partnerorganisationen
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Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit.
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